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GranRoma, quartierale ma...
EXTRA URBANO

di

Leo Sorge

In soli 20 mesi il Gruppo Fresia ha allestito un’opera
da 40 mila metri quadrati, che si propone per diventare centro pulsante
dell’intero quadrante di Roma Est

li archi dell’Acquedotto
G Alessandrino,

immortalati anche da
Paolo Sorrentino nel film “La
Grande Bellezza”, spiccano
come protagonisti nello
scenario che si distende di
fronte a chi guarda dalla
terrazza panoramica del centro
commerciale GranRoma.
Situato nel quadrante est della
Capitale, ideato, sviluppato
e realizzato da Gruppo
Fresia, ha aperto dopo soli
20 mesi dall’inizio dei lavori.
“Abbiamo scelto il nome
GranRoma per sottolineare la
vicinanza al Gra, il Grande
raccordo anulare di Roma”,
ha detto Elia Federici, Ad di
Gruppo Fresia.
La Tenuta della Mistica &
un’area molto verde sita
al centro di un popoloso
insieme di Municipi romani
compresi tra Prenestina e
Casilina. GranRoma & ospitata
all'interno della tenuta: la

superficie complessiva &

di 40.000 mq, articolata su
tre livelli: un parcheggio
seminterrato da 1.100 posti
gratuiti e due piani dedicati a
shopping e ristorazione,

I circa 500 posti di lavoro
creati serviranno una clientela

prevista in oltre 5 milioni di
presenze annue.

Gli spazi ospitano il primo
Maisons du Monde della
Capitale, uno degli store Zara
pit grandi nell'ltalia dei centri
commerciali (3.200 mq), e poi

Cisalfa, H&M, Mediaworld,
Scarpamondo. Lattrattore

alimentare & Pam City, nuova

insegna di Pam Panorama
nella prossimita urbana che
debutta in un centro molto
fuori dal centro storico
romano.
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Burger King, Calavera
Rapido, Roadhouse,
Caffé Vergnano (foto
sotto), fra le insegne piit
note. A destra Don
Peppe, pizzeria
napoletana

Risorse locali
anche nel

personale

Nei 500 dipendenti del
centro commerciale
GranRoma ce n'8 anche
un centinaio selezionati

fra 4.000 giovani romani.
Gruppo Fresia, con il
contributo di Intesa San
Paolo, ha coinvolto la
Fondazione “Generation
Italy” per sviluppare questo
progetto.

L'obiettivo di “Generation
ftaly" & supportare i giovani
nella formazione e nella
ricerca del lavoro in sinergia
con le aziende in cerca di
NUOVE risorse.

| ragazzi hanno affrontato
un corso intensivo di tre
settimane al termine del
quale hanno avuto accesso
ai collogui di assunzione
dei negozi di GranRoma
aderenti all'iniziativa. Cento
di questi ragazzi, suddivisi
in due successivi gruppi

di 50 ciascuno, sono stati
assunti.

Retail Real Estate
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Tra i ristoranti citiamo

Calavera, il concept di cucina
messicana, che raddoppia
nella Capitale; gli hamburger
di Burger King; la steakhouse
Roadhouse Grill. Numerosi i
food shops e 1 bar, impreziositi
da Caffé Vergnano.

Molti altri esercizi, per un
totale di 97 negozi e 10 punti
ristoro tra bar e ristoranti,
completano il centro.

Com’eé ormai necessario, il
centro si pone come punto
di ritrovo per gli abitanti del
quartiere ¢ di tutta la zona

circostante. Gli edifici sono in
classe energetica A.
L'impianto fotovoltaico € di
circa 450 kW. Sono disponibili
tre colonnine di ricarica per
veicoli elettrici.

“Grande importanza riveste

lo spazio esterno, idoneo a
manifestazioni di molti tipi”,
ci ha detto Letizia Cantini,
Coo di Svicom, il property
manager che insieme a

Forum Estate Management

ha affiancato Fresia:
“confidiamo di sviluppare
eventi anche di valorizzazione
dell’agroalimentare locale,

principalmente nei mesi
estivi”. La riqualificazione
di una zona finora
parzialmente attrezzata

ha dato dunque origine a
un centro polifunzionale
dedicato all’agricoltura
urbana, al benessere fisico
¢ mentale, al divertimento
e alla sostenibilitd: & questa
I"aspirazione della Tenuta della
Mistica.

GranRoma presenta un Gla
(superficie totale affittabile) di
circa 31.000 metri quadri, una
galleria di 9.000 metri quadri
e un parcheggio interrato, per
un totale di 40.000 mq. Le
aree destinate al parcheggio
sono presenti, oltre che al
piano interrato, anche in aree
esterne poste in aderenza al
centro commerciale, per oltre
1.100 posti auto a servizio.

Oltre I'80% della superficie
frattata ¢ stata salvaguardata
e destinata ad attivita
agricole e sociali. Gruppo
Fresia ha inoltre investito 15
milioni di euro per i lavori
alle infrastrutture urbane
adiacenti all'area del centro
commerciale, apportando un
significativo miglioramento
della viabilita della zona.
Grazie al collegamento
ipotizzato col parco
Giovanni Palatucci, I'area
pud diventare il fulcro di un
percorso integrato ¢ fruibile
dai quartieri circostanti di
Prenestino-Centocelle, Tor Tre
Teste € Torre Maura. @
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